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רקע

קרים  חמים  יביאו לתפיסת האתר כיוקרתי יותר מאשר צבעים צבעים .1
(H1,H3   .)
קרים יביאו לתפיסת האתר כנעים יותר מאשר צבעים חמים  צבעים .2
(H2,H4  .)
בהתאם  הבדלים בתפיסת היוקרה בין ארבעת האתרים יימצאו .3

רקע חם  : מהגבוה לנמוך. מהלוגודומיננטי יותר לצבעיהם וכאשר הרקע 
(. H5)רקע קר לוגו קר , רקע קר לוגו חם, רקע חם לוגו קר, לוגו חם

יימצאו הבדלים בתפיסת הנעימות בין ארבעת האתרים כאשר הרקע .4
, רקע קר לוגו חם, רקע קר לוגו קר: מהגבוה לנמוך. דומיננטי מהלוגו

(.H6)רקע חם לוגו חם , חם לוגו קררקע 
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